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Bachelor 
Chef de Projet Web et 
Stratégie Digitale

Bac +3 / Titre RNCP
1 an - en alternance
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LASALLE St Louis Ste Barbe 
Campus
10 rue Franklin 
42000 Saint-Étienne 04 77 43 24 80

 

Étudier au campus 
LaSalle
 1 personne dédiée pour 

l’aide à la recherche d’une 
alternance
 1 personne dédiée pour la 

mobilité Erasmus+
 Suivi personnalisé
 Espaces étudiants
 Plateaux techniques dédiés
 1 BDE
 Campus labellisé

 
Alternance
 Un rythme : école 2 jours /
entreprise 3 jours

 Un statut : alternant(e) 
salarié(e)

 Une rémunération : 
pourcentage du SMIC selon 
l’âge de l’alternant(e)

 Une organisation des 
études : formation théorique 
au campus/formation 
pratique en entreprise et au 
campus

 Des modalités 
d’évaluation : CCF et 
épreuves écrites/orales

Modalités d’accès
 Pré-requis : être titulaire d’un 
Bac + 2

 Étude du dossier de 
candidature

 Dossier d’inscription sur 
lasalle42.fr/

Objectifs
 Élaborer et mettre en oeuvre le webmarketing et la 

stratégie digitale

 Concevoir et réaliser le web design

 Manager un projet web et piloter sa réalisation

 Développer les sites et applications web

Débouchés
 Chef de projet digital

 Chef de projet fonctionnel web

 Chef de projet technique web

 Chargé de communication digitale 

 Chargé de marketing digital

 Chef de projet webmarketing

 Chargé de projet digital

Le Bachelor 
Chef de Projet Web et 
Stratégie Digitale
Le digital est aujourd’hui essentiel à la communication 
et au centre des préoccupations des entreprises.

C’est dans ce cadre qu’intervient le chef de projet 
web et stratégie digitale en tant que responsable de 
la création, de la mise en œuvre et de la gestion de 
projets web. Il lui appartient de définir et de metttre 
en place la stratégie digitale de l’entreprise, d’être 
force de proposition sur des sujets liés à la création et 
l’animation des sites et applications web, à la présence 
sur les réseaux sociaux, ou encore à la mise en place 
d’outils et plateformes collaboratives afin d’améliorer la 
présence digitale, la productivité et le chiffre d’affaires 
de l’entreprise.

Il a aussi pour rôle de coordonner et encadrer à la 
fois les équipes techniques en interne (graphistes, 
développeurs, rédacteurs, chargés de production) mais 
également les prestataires extérieurs (hébergeurs, 
fournisseurs).

Opérationnellement, il assure la gestion et l’animation 
de campagnes de promotion on-line, la mise en œuvre 
des stratégies de référencement (SEO-SEA), ou encore 
les programmes d’affiliation.


